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marketing

»Der Bekanntheitsgrad allein

bringt gar nichts«

Was ist eine starke Marke? Manfred
Enzlmiiller, Sachverstdandiger fiir Marketing,
kann ihren Wert berechnen.

Wer legt wie fest, was

eine Marke wert ist?

Enzimiiller: Seit Dezember 2010
gibt es fiir die Berechnung eines
Markenwerts die ONORM A
6800. Dabei werden Recht, Markt,
Finanzen und verhaltenswissen-
schaftliche Aspekte beriicksich-
tigt. Man kann damit genau den
Wert einer Marke festmachen.

Wozu braucht man Markenwerte?
Enzlmiiller: Gemafd den Osterrei-
chischen Rechnungslegungsvor-
schriften diirfen immaterielle
Vermogensgegenstdnde des
Anlagevermogens - zum Beispiel
Marken mit Markenrechten - nur
dann in der Bilanz aktiviert wer-
den, wenn sie entgeltlich erwor-
ben wurden. Wird ein Unterneh-
men allerdings verkauft, wird

»MAN MUSS EINE MARKENGESCHICHTE
LANGFRISTIG AUFBAUEN UND DIE
MARKE )AUH.ADEN(« MANFRED ENZLMULLER

dieser Wert angesetzt. Oft macht
der Markenwert 70 bis 90 Prozent
des Unternehmens aus. Auch bei
Lizensierungen und Markenstrei-
tigkeiten kommt der Markenwert
ins Spiel.

Verliert die Marke an Wert,

wenn sie verkauft wird?

Enzlmiiller: Der Kaufer einer Marke
kauft einen Vertrauensvorschuss
bei den Kunden, die ja auch bereit

sind, das Preispremium dafiir zu
zahlen. Dem Vertrauen muss der
neue Eigentiimer der Marke dann
ebenso wie der frithere gerecht
werden.

Was bedroht den

Wert der Marken?

Enzlmiiller: Eine Marke ist, wie wir
Menschen, anfillig fiir Viren. Das
koénnen Einbriiche im Produkti-
onsbereich, ein Umweltskandal
oder sonstige imagegefdhrdende
Ereignisse sein. Der Bekanntheits-
grad allein bringt gar nichts. Ein
Konjunkturtief kann geniigen -
und plé6tzlich hat niemand mehr
Interesse an der Marke, so be-
kannt sie auch sein mag. Darum
muss man eine Markengeschichte
langfristig aufbauen und die
Marke immer mit neuen Inhalten
»aufladen«. Wenn ein Unterneh-
men den Zug der Zeit verliert,

ist es das Schlimmste, was einer
Marke passieren kann.

Wie lange brauchen Sie, um einen
Markenwert zu berechnen?
Enzlmiiller: Vorausgesetzt, es sind
valide Daten der letzten drei bis
fiinf Jahre vorhanden, braucht
unser Institut etwa sechs bis acht
Wochen.

Sie berechnen, was Marken wert sind:
www.diemarkenwertexperten.at
www.europeanbrandinstitute.com

Mehr zur ONORM 6800:
www.austrian-standards.at




