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Rechts-Tipp

arken, ob Dachmarken von Un-
ternehmen oder Produktmarken,
fithren zu einem wirtschaftlichen
Mehrwert fiir den Markeninhaber,
weil sie beim Kunden bestimmte Assoziatio-
nen auslisen. Je nach Branche stellen Marken
bereits durchschnittlich 60 Prozent des Un-
ternehmenswertes dar. Bei vielen Unterneh-
men ist die Marke sogar der einzige Verma-
genswert. Patente wiederum sichern den Tech-
nologievorsprung ihres Inhabers, indem sie
davor schiitzen, dass Wettbewerber aufwin-
dig entwickelte Technologien abkupfern.

Hohe Investitionen. Traditionell schwierig ist
die Beurteilung des Wertes von Marken und
Patenten. Ist ihr Wert plausibel feststellbar, so
hat er nicht nur im Falle eines Unterneh-
mensverkaufs Einfluss auf den Unterneh-

menswert, sondern kann

auch bei der Erlangung ei-

Neue O nor- Rer Finanzierung von Nut-
zen sein. Das Verbot, im-

men sorgen materielle Vermdgensge-
ﬁ'ir eine ho- genstinde, also auch Mar-
ken und Patente, zu bilan-

here Bedeu- zieren, wenn sie nicht
kiuflich erworben wurden,

tung von ist die Folge des Miss-

; trauens gegeniiber ihrer
Marken und Bewertung, da ihr Wert oft
Patenten nur schwer in Zahlen zu

- fassen ist. Dabei bedarf es
fiir den Un-  gmheblicher Anstrengun-
ternehmens- &en, bis eine Erfindung ge-
macht und patentiert ist

wert oder Verbraucher mit ei-

ner Marke ein bestimmtes
Image, Qualitit und Preis verbinden. Patent-
fahige Erfindungen sind heutzutage selten Exr-
gebnis eines Geistesblitzes, sondern zumeist
Resultat aufwindiger Forschungs- und Ent-
wicklungsarbeiten. Marken werden dagegen
einerseits durch Werbeaufwendungen zum
Leben erweckt, andererseits bedarf auch die
Erfiillung des ,,Markenversprechens" grofler
Anstrengung.

Relevanter Wert. Die origindre Schaffung
eines Patents oder einer Marke stellt daher ei-
nen relevanten Wert dar, der sich nicht zuletzt
aus den dafiir vorgenommenen Investitionen
ergibt. Zur Forderung der Vergleichbarkeit
von Wertberechnungen tragen seit 1. Dezem-
ber 2010 zwei neue Onormen iiber die Be-
wertung der immateriellen Vermogensge-
genstinde ,Marke“ (A6800) und ,Patent” (A
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LWie neue Onormen den Wert
von Marken und Patenten
erechnen

6801) bei. Die neuen Onormen geben dabei
standardisierte Berechnungsmethoden vor,
die neben wirtschaftlichen Aspekten von Mar-
ke bzw. Patent, wie Kosten — Nutzen, auch de-
ren rechtliche Aspekte beriicksichtigen.

Rechtliche Aspekte. Der Wert einer Marke
etwa hingt davon ab, um welche Art es sich
handelt: Wort-, Bild- und Formmarken, aber
auch Geruchs-, Klang- oder Farbmarken; in
welchen Lindern sie registriert ist, ob L§-
schungsverfahren anhingig sind und ob die
Marke in den letzten fiinfJahren benutzt wur-
de. Ist das nicht der Fall, konnte die Marke je-
derzeit geloscht werden. Weiteren Einfluss
haben der Schutzumfang, d.h. die Waren- oder
Dienstleistungen, fiir welche die Marke re-
gistriert ist. Auch die Prioritit der Marke hat
Einfluss auf ihren Wert, geniefit doch die l-
tere Marke vor einer jiingeren den Vorrang
und kann die jiingere sogar verdringen. Eben-
falls von Bedeutung ist, ob die Marke als star-
kes oder schwaches Zeichen gilt: Verwechs-
lungsgefahr mit anderen Marken, Firmen oder
nicht registrierten Zeichen schadet dem Mar-

kenwert ebenso wie iibermafiger Erfolg. Ent-
wickelt sich eine Marke zum Gattungsbegriff,
geht, wie bei Sony mit der Marke ,, Walkman®,
ihre Unterscheidungskraft verloren. Der Wert
eines Patentes hingt mafigeblich von dessen
Restlaufzeit, anhingigen Einspriichen, Nich-
tigkeitsverfahren oder Abhingigkeiten von
Patenten Dritter ab. Besonders wichtig ist, ob
das Patent eine Schliisseltechnologie schiitzt
oder blof eine Verbesserungserfindung. Kann
eine geschiitzte Technologie leicht umgangen
oder substituiert werden, wirkt das wert-
mindernd.

Fazit. Die neuen Bewertungsverfahren sollen
sicherstellen, dass bei der Bewertung der im-
materiellen Vermogenswerte alle relevanten
Faktoren erfasst und vergleichbare Ergebnis-
se geschaffen werden. Die Komplexitit der
Bewertung macht es unumginglich, den je-
weiligen Berechnungen auch gewisse An-
nahmen zugrunde zu legen. Trotzdem schaf-
fen die neuen Normen die Grundlage, die Be-
deutung von Marken und Patenten fiir den
Unternehmenswert weiter zu erhéhen.
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