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Sportwelt NÖ – DAS Sportzentrum In- und Outdoor-Bereiche spielen alle Stückeln – auch als Incentive- und Tagungs-Bühne steht man hoch im Kurs

Gesamtpakete aus Business und Sport 
 St. Pölten. Die „Sportwelt Nieder-
österreich – DAS Sportzentrum“ 
gehört zu den größten, flexi-
belsten und multifunktionellsten 
Sportanlagen Europas. Grund 
genug, den attraktiven Standort 
weit über die Grenzen der Lan-
deshauptstadt hinaus zu positi-
onieren. 

Sportwelt NÖ-Geschäftsfüh-
rer Stefan Höllerl: „Mit unserer 
modernen Infrastruktur, der 
Vielzahl an Möglichkeiten im In- 
und Outdoorbereich, der zentra-
len Lage und unserem Know-how 
für Firmen-Incentives sind wir 
wie geschaffen für Großevents, 
Seminare, Workshops und Kick-
off-Veranstaltungen.“ Business-
Meetings in Kombination mit 
Sport und Fun träfen den Zeit-
geist und stellten eine Alternative 
zu herkömmlichen Anbietern dar, 
so der Hausherr. Nichts bringe 
Menschen mehr zusammen als 
positive Emotion durch innova-
tive, neue, trendige Aktivitäten. 
Daher seien intelligente Events 
zielgerichtet, businessorientiert 
und mit Fingerspitzengefühl zu 
konzipieren. „Emotionale Incen-
tives sollen überzeugen, Team-
building-Prozesse stärken und 
für eine extrem nachhaltige Wir-
kung sorgen“, erklärt Höllerl.

Erfolg am Eventsektor 

Besonders mit maßgeschnei-
derten Veranstaltungen, die ei-
nen außergewöhnlichen Rahmen 
verlangen, hat sich die Sportwelt 

GF Stefan Höllerl gehts sportlich an: „Wir entwickeln gemeinsam mit unseren Kunden nachhaltige und innovative Events.“

NÖ einen Namen gemacht. Ihre 
größten Trümpfe: der sportliche 
Entertainment-Faktor, Allround-
Services und Top-Infrastruktur.

Dazu können Kunden aus einer 
Vielzahl an Möglichkeiten wählen. 
„Wir haben für jedes Programm 
die passenden Locations – drinnen 
und draußen“, sagt Höllerl. Auch in 
puncto Kulinarik blieben fast kei-
ne Wünsche offen; dabei ist man 
für große Events bis zu 5.000 Per-
sonen und kleine Veranstaltungen 
gleichermaßen gerüstet. 

Modern, nachhaltig, sportlich

Auch bei Konferenzen oder Se-
minaren punktet die Sportwelt NÖ 
mit individuellen Gesamtpaketen 
rund um den Zweiklang aus Busi-
ness und Sport. Der Sportmaniac: 
„In der ‚Sportwelt NÖ‘ ist alles mög-
lich. Wir entwickeln gemeinsam 

mit unseren Kunden Events, die 
nachhaltig und innovativ sind.“

Im eigenen Haus verbindet man 
Lernen, Erleben und Auspannen: 
30 gut ausgestattete Zweibett-Kom-

fortzimmer stehen vor Ort für die 
Gäste bereit. Die Seminarräume 
präsentieren sich State-of-the-art 
– inklusive modernster Veranstal-
tungstechnik. Das Prunkstück im 
Locationbereich ist die „Tribüne“: 
Der Seminarraum – ausgerichtet auf 
bis zu 80 Personen – besticht durch 
seine längsseitige Verglasung. 

Trainer-Pool & Co 

Auch im Trainerbereich sind die 
St. Pöltner perfekt aufgestellt: Pro-
fessionelle Coaches aus verschie-
densten Bereichen können über 
die Sportwelt NÖ gebucht werden. 
Gleichermaßen sind Berater und 
Coaches der Kunden willkommen. 
„Die Kombination aus Seminaren 
mit sportlichen Aktivitäten wäh-
rend der Pausen trifft den Zeitgeist“, 
so Höllerl abschließend. 
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Die Sportwelt NÖ – DAS Sportzentrum punktet nicht nur bei Sportmaniacs.

„Sport schafft sehr viel 

Atmosphäre, bietet 

Abwechslung, bewirkt 

Teamgeist und belebt 

die Kommunikation.“

STEFAN HÖLLERL, GF SPORTWELT 
NÖ – DAS SPORTZENTRUM

KONTAKT 

SPORTWELT NIEDERÖSTERREICH
DAS Sportzentrum
Dr. Adolf Schärfstraße 25 
A-3100 St. Pölten
Tel.: +43 2742/295-0 
Mail: marketing@sportwelt-noe.at
Web: www.sportwelt-noe.at

Kombi-Events: Wirtschaft trifft Sport. 

1. Österreichischer Markendialog Fachtagung der „MarkenWertExperten“ in der Burg Perchtoldsdorf

Analyse der „Marken-DNA“
Wien/Perchtoldsdorf. „Wer weiß, 
was seine Marke wert ist, kann 
selbstbewusster und zielgerich-
teter am Markt agieren“, betonen 
die MarkenWertExperten Man-
fred Enzlmüller und Laurentius 
J. Mayrhofer – „Marken sind die 
DNA eines Unternehmens.“ Unter 
diesem Dachthema findet am 22. 
November ab 13 Uhr der „1. Öster-
reichische Markendialog“ als Fach-
tagung in der Burg Perchtoldsdorf 
statt. Organisiert wird die Veran-
staltung vom „Institut für ganz-
heitliche Markenbewertung – Die 
MarkenWertExperten“. Eingeladen 
sind Experten aus Österreich und 
Deutschland, Zielgruppe der Ver-
anstaltung sind Markenexperten, 
Unternehmer, Medienfachleute 
und Branddesigner.

„Sloganstudie 2012“

„Die Vorträge“, sagt Enzlmül-
ler, „spannen einen Bogen von der 
Bedeutung, die Marken für Unter-
nehmen haben, über den Schutz 
von Marken im globalen Umfeld 
bis hin zum Markenerlebnis im 
Spannungsfeld von Social Media 
und Markenführung in wirtschaft-
lich angespannten Zeiten.“ Fried-
rich Rödler, Präsident des Öster-
reichischen Patentamts, wird die 
Bedeutung des Markenschutzes im 
globalen Umfeld erläutern. Her-
bert Sojak, HC Marketing Consult, 
zeigt anhand von Erfahrungen 
und praktischen Beispielen, wie 

Markenerlebnisse trotz steigenden 
Kostendrucks und Social Media 
Realität werden können. Manfred 
Oschounig, Marketingchef der 
ÖBB, erklärt, was es heißt, neue 
Marketingkonzepte für traditio-
nelle Unternehmen zu entwickeln 
und auch umzusetzen. Laurentius 
Mayrhofer vom Institut für ganz-
heitliche Markenbewertung stellt 
vor, welche Vorteile der neue,  
webbasierende ‚MarkenFüh-
rungsGuide‘ beispielsweise bei 

der Markenschutzverwaltung und  
Dokumentation bietet – und wa-
rum integrierte Strategietools und 
der ‚Markendesignmanager‘ eine 
interessante Lösung für KMU und 
im Speziellen für Werbeagenturen 
darstellen. 

Ein Schwerpunkt der Veranstal-
tung ist die Präsentation der ‚Slo-
ganstudie 2012‘, die u.a. folgende 
Fragen beantworten soll: Welche 
Bedeutung hat der Slogan für die 
Marken- und Unternehmens- 

kommunikation? Und: Wie gehen 
Österreichs Unternehmen mit dem 
markenrechtlichen Schutz ihres 
Slogans um?

Ab 17 Uhr 30 findet eine Po-
diumsdiskussion statt – mit Ka-
rin Krobath, Identitäter, Martina 
Frieser, Publicis Group Austria, 
Rosa Kriesche, Draftfcb Partners, 
Manfred Berger, Institut Neusicht, 

Roman Steiner, Agentur Brandma-
nagement, Robert Fuchs, einem 
Spezialisten für Urheber- und Mar-
kenrecht und Oliver Böhm von 88.6 
dem Musiksender. Anmeldung:  
� www.markendialog.at

Zielgruppe der Veranstaltung sind Markenexperten, Unternehmer, Medienfachleute und Branddesigner.
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Manfred Enzlmüller, Inst. f. ganzheitliche Markenbewertung, Die MarkenWertExperten.

„Die Vorträge span-

nen einen Bogen vom 

Schutz von Marken 

im Spannungsfeld 

von Social Media bis 

zur Markenführung in 

wirtschaftlich ange-

spannten Zeiten.“

manfred enzlmüller, inst. f. 
ganzheitl. Markenbewertung
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