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PRESSEMITTEILUNG

Markendesign-Management 2.0

Eine optimale Markenwahrnehmung hangt wesentlich von einem konstant geform-
ten Markenbild ab. Daher ist es unerlasslich, allen Beteiligten die fiir eine markenge-
rechte Umsetzung notwendigen Corporate Design-Daten zur Verfliigung zu stellen.

Wer kennt das nicht? — Die Messe steht vor der Tir und beim Prospekt , X" sollen noch
schnell ein paar Bilder und einige Preise ausgetauscht werden. Die Verantwortlichen fur das
Corporate Design bestehen auf die Einhaltung der Designrichtlinien, die Vertriebsverantwort-
lichen wiederum bestehen auf eine rasche und kostenglinstige Lésung. Hier prallen, wenn
beide Akteure unter Zeitdruck stehen, mit Sicherheit die zwei Welten , Zeit” und , Kosten”
aufeinander. Da traumt so mancher von einer Lésung, mit der Routinearbeiten mit einem
Knopfdruck erledigt werden kénnten.

DESIGNDATEN OPTIMAL VERWALTEN
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Dokumente wie Bild- und Textdaten zentral zu verwalten mit der Moglichkeit, immer und von
Uberall Zugriff darauf zu haben, macht Sinn. Genau das bietet der MarkenFihrungsGuide®
durch das vielseitige Digital Asset Managementsystem (DAM). Es vereinfacht die Verwaltung,
Organisation und Verteilung wertvoller Corporate Design-Daten — rund um die Uhr, via Inter-
net. Das System ermoglicht aber auch eine Anpassung von Prozessen und Zugriffsrechten, die
beim Setup speziell an die individuellen Bedurfnisse eines jeden Unternehmen angepasst
werden. So kénnen mehrerer Partner oder Lieferanten direkt in den Designmanagementpro-
zess eingebunden werden.

CD-KONFORME GESTALTUNG PER MAUSKLICK

Durch die exakte Trennung von Inhalt und Design werden in der Web2Print-Lésung die ein-
gepflegten Designrichtlinien der Marke direkt fr die Werbemittelgestaltung genutzt. Damit
tauschen Unternehmen ihre Bilder und Texte bei einfachen Dokumenten mittels Datenbank-
anbindung aber auch beispielsweise bei Katalogen oder Preislisten ohne grafische Vorkennt-
nisse und generieren so perfekte Vorlagen fir den Druck. Das spart Zeit und Geld bei Routi-
nearbeiten z.B. bei Printmedien mit gleichbleibendem Aufbau. So kénnen Sie mehr davon far
kreative und strategische Angelegenheiten nutzen.
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DIE VORTEILE IM UBERBLICK:

e ein zentrales System fur betriebsibergreifendes Design-Management

e Sicherheit durch ausgereifte Benutzeradministration; Datensicherheit durch aktuelle Stan-
dards und tagliche Backups

e Organisation aller Mediadaten, wie Bilder, Layout- und Multimediadaten, Office-Dokumen-
te uvm.

e simple Benutzung Uber Web-Browser, Suche und Organisation

e zu jedem Dokument spezifische Nutzungsrechtsinformationen hinterlegbar

e Versand oder Bereitstellung von Daten in unterschiedlichen Formaten oder Auflésungen

e individualisierbare Benutzerrechte und Prozesse

e Hosted Service — keine zusatzliche Hard- und Software oder Systemwartung

EIN SYSTEM DAS SICH JEDEM BUDGET ANPASST

Mit der modularen Konzeption wurde nicht nur an die Anforderungen und das Investitions-
volumen von Industriebetrieben gedacht, sondern natirlich auch an die Anspriche kleiner
und mittlerer Unternehmen. Dieses Baukastensystem erméglicht es, dass sich jedes Unter-
nehmen seinen persdnlichen MarkenFihrungsGuide® individuell zusammenstellt. Denn nicht
jeder bendétigt alle vier Module oder jedes einzelne darin enthaltene Tool. Méchte man spater

www.diemarkenwertexperten.at 34



MWe”’

Methodisch analysieren, ganzheitlich profitieren. DIE MarkenWertExperten

einmal das Modul Markenschutz-Modul, so ist das jederzeit erweiterbar. Das Gleiche gilt fir
das dritte Modul, den Markendesign-Manager. Es beinhaltet eine integrierte Web2Print-L6-
sung und sorgt flr die Einhaltung vorgegebener Design-Richtlinien.

Natdrlich kann auch das Marken-Controlling als 4. Modul unabhangig oder in Kombination
gebucht werden. Dieses ermdglicht es, ein aussagekraftiges Reporting Uber den wirtschaftli-
chen Beitrag zu erstellen, den eine Marke zum Erfolg eines Unternehmens leistet.

Damit spart der MarkenFihrungsGuide® nicht nur Zeit, sondern sorgt auch fur schlanke und
kosteneffiziente Kommunikationsprozesse.

Weitere Informationen zum MarkenFiihrungsGuide®
betreffend Funktionen und Konfigurationen finden Sie auf: www.markenfuehrungsguide.at

INFORMATIONEN UND BILDVORLAGEN
fur die Verwendung in redaktionellen Berichten finden Sie auf:

http://www.diemarkenwertexperten.at/presse-.htmi
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